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Editor In Chief

Successful Man magazine is a quartely publication and is aimed at
accomplished, self-assured, affluent and stylish men. Successful Man
is aimed at empowering, supporting and connecting local business
professionals and entrepreneurs.






OWERFUL PLATFORMS

SUCCESSFUL MAN WILL FEATURE-PROOF YOUR BUSINESS BY

RECRUITING THE NEXT GENERATION OF BRAND LOYALISTS

“We strive to EMPOWER our men through content that is
compelling and useful to men across all walks of life
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Join the secret society of real

X-Wave: aparelho promete combater a

>Secrrets, Rt & dtd ddvite.

Moda

celulite com ondas de choque

Ga. Pudi ulpa doluptus nate et velliqui ut lati

dionsequi con rem nus, ommo venimod igen

dem fugia volupta ectur, velictate vidus simin
nesedic iendae dolorum quatur?

Vogue testou a novidade que chegou ao Brasil e que é queridinho de estre

04/04/2017 - 07h16 - Atualizado 07h16 / por JULIA PITALUGA

rainha do pop sabe mesmo das coisas. Aos 58 anos, a cantora
Madonna ji havia cantado a bolsa sobre aparelho X-Wave para
combater a celulite, e ele se confirmou como uma das apostas mais

bem sucedidas do universo da estética.

Minha parada foi na clinica Sara Braganca, na Barra da Tijuca, no Rio de JOin the secret SOCiety Of Ordinary succeSSfUI
Janeiro, por onde circulam atrizes como M’onique A]fradiqu)e, Bianca men dOing extra ordinary things-

Rinaldi, Juliana Knust e Camila Rodrigues, e testei esta nova aposta do

mercado de beleza.

De acordo com Sara, médica membro da Sociedade Brasileira de Medicina
Estética especializada em terapia ortomolecular, “as alteracoes hormonais que
ocorrem no corpo das mulheres favorecem o actimulo e a ampliacao de células
de gordura, o que leva ao aumento de pressio no tecido e diminui a

microcirculagao local” - e assim surgem os temidos furinhos.

O tratamento com o X-Wave pode ser feito na barriga, bumbum, coxas, culote
e bracos, de seis a dez sessOes, com espacamento de apenas 48 horas,
dependendo de cada caso. A partir das primeiras sessoOes ja € possivel observar
nitidamente a diferenca, com pele mais firme, forte, lisa e preenchida. E nio
causa manchas ou inchaco na regiao tratada. Além disso, depois da sessdo nao

sao necessarios cuidados caseiros especiais.

O processo ¢ indolor e dura menos que 30 minutos (sdo 5 minutos para cada
regido, ndo podendo ultrapassar este tempo). A primeira vista, é preciso GOOD FOOD. GOOD VIBE. GOOD PEOPLE
destacar que os temidos ‘furinhos’ foram amenizando como borracha no papel

- ou como o Facetune no smartphone - logo na primeira sessao, e a olho nu.

Join the secret society of real

Por mais que assuste dizer que sio mini “choques”, é preciso destacar também Ga. Pudi ulpa doluptus nate et velliqui ut lati men sharing good food, real
il : » ) ) nsequi con rem 1 enimod igen secrrets, llfest 1e and advice
que vocé nido sente dor, pois os choques sio apenas internos e estimulam o dem fugia volupta ectur, velictate vidus simi piEE ‘

. o5 i s esedic iendae : atur?
fluxo sanguineo na regiio e a formacio de coliageno. nesedic iendae dolorum quatur

Hoje na sexta sessdo - que foram feitas em apenas trés semanas - Gabriela

mostrou foto minha antes de tudo comecar e levei um susto. O resultado, para
mim, surpreendeu. Meu derriére atual parece de Sabrina Sato, pronto para
desfilar com maid anos 1980 no Carnaval. A aparéncia é de que a pele antes
afetada pela celulite foi preenchida novamente, e até o desenho da
circunferéncia na divisdo entre o bumbum e as pernas foi totalmente

contornada e modificada.
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@ BEAUTY

Editors
PICKS

This month's star beauty products.

Geniscia neceped itatem harcipsapero maiossi voluptates
asped quam rentur mi, volestio. Sapictus dolorem quaspe-
ro bla e eventem quam, qui quas doloriatem velest vollandit quaes rerume nos modipsus
accab imus, que quis imus eaqui rerspis eos eate molorum ad minverum illabor ibusciist ut
dolorru ndaepratur al
Geniscia neceped itatem harcipsapero maiossi vo-
luptates asped quam rentur mi, volestio. Sapictus

dolorem quaspero bla e eventem quam, qui quas doloriatem velest
vollandit quaes rerume nos modipsus accab imus, que quis imus eaqui rerspis
eos eate molorum ad minverum illabor ibusciist ut dolorru ndaepratur al

Geniscia neceped
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“We create compelling, informative, This 1s important as it will influence the
inspirational and useful business content that speaks life stage needs associated with maturity.
to men in the low LSM, which is delivered Products addressing these needs will
across multiple platforms and industries” quickly find favour,
/ 3 6 Pverage Pge
- T4 pAges Bi-Monthiy \(

The hggest grouping and most
il to ddverkisers RE AD ERSH ‘P 8
52.4% of our adult population O OOO

live in LSM 3-6 households.

SUCCESSFUL MAN
magazine is a business
publication for ambitiuos,
drive men in the urban
areas, townships and rural
areas who wants to succeed

This group must represent the
low-hanging fruit for many
markets looking for growth

but who are questioning the
value return on campaigns and
attempting to squeeze more

return O}? 1E}7€;tmir§ll\f}0m within ’ | L%Sﬁ"tﬂ’” ‘ in business and who wants
the higher segments. "‘ vﬂ“}é‘i to be change agents in their
communities

70%o of the population
are within LSM 3-6

P(V&Yﬂﬂ& Income

R6 9 67 Pducational level: Matric, Diploma, Degree

That said, the increase 1 hese wncreases reflect the increases i education and therefore economic
from LSM 4 t0 5 is up 38% O attractweness of the segments. Currently some 35% of
and from T.SM 5-6 it leaps O LSM 4-6 people have aclueved at least a matric qucozlzﬁcation and
by 60% to R8 709 pm. within LSM 6 this grows to almost 45 S/o _—
ource: themediaonline.co.za
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PRINT RATE CARD

FULL PAGE R30,000

DOUBLE PAGE R55,000

TWO THIRDS PAGE R20,000
HALF PAGE R16000

ONE THIRD PAGE R12,000
QUARTER PAGE R8,000
ADVERTORIAL 2 PAGES R40,000

PRIME POSITIONS

FRONT COVER R70,000

INSIDE FRONT COVER R35,000
OUTSIDE BACK COVER R40,000
INSIDE BACK COVER R35,000

DOUBLE PAGE SPREAD

1ST R60,000
2ND R55,000
3RD R50,000
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CONTACT DETAILS

@ TTMbha@successfulmanmag.co.za

Q) Advertising@successfulmanmag.co.za



